Kuldas

pakendiga
silma paista”



Millest pihta hakata®

Tuleb turgu uurida ja ringi vaadata
Millised pakendid on konkurentidel, mis on neil hdsti ja mis mitte nii hdsti valja kukkunud.
Pohjalik eelt6o valistab ka olukorra, kus vdib olemasoleva tootega vaga sarnane kujundus tekkida.

Kellele toode on suunatud

Noor, vana, konservatiivne, trenditeadlik, lastega pere, jne. Igapaevatoode, luksustoode.

Kul palju peab stereotlilipidega arvestama®? Pakendi visuaal m3érab, kes toodet ostma hakkab.
Proovides meeldida kdikidele muutud ndhtamatuks.

Pakendi kujundus ja ettevotte enda graafiline identiteet

Kas kdik ettevotte tooted on samade kujunduspohimétetega voi on tooted erinevatele
sihtgruppidele moeldud ja seetdttu ka erineva kujunduskeelega®? Kuidas teha nii, et ettevote ja
toode omavahel el konkureeriks? Kuidas oleks véikesel tootjal parem toimida®?

Mis on konkreetse toote puhul oluline?
Kuidas kaitsta toodet (transport, poeriiulil seismine, siilimine) ja millist infot ta peab kandma
(maht, koostis, siilivusaeg, tootja info).



Ole loov

Materjali valik — imbert66deldayv, taaskasutatay, lilepakendamist véltiv, jne.

Graafiline disain — monokroomne voi varviline, minimalistlik voi killuslik, range voi vabakaeline,
kirjattitibi valik, jne.

Ruumilisus — sisust lahtuv vorm, pakendi avamine vdi kasutamine on ootamatult lahendatud, jne.

Ullatusmoment — see v8ib olla seotud materjali valikuga, vérvilahendusega véi hoopis sellega,
et toode meenutab midagi muud kui ta périselt on.

See kdik on raskeim osa sellest protsessist, aga see el teki tiihja koha pealt.
Vaata ringi, uuri pakendiblogisid, uuri tehnilisi votteid, lase end inspirieerida.



Ole julge

Mitte miski el ole I6plik tode.

lga olukord on omamoodi ja mingil viisil erinev teistest.

Katseta, mangi ideedega ja proovi midagi, mis tundub tdiesti vbimatu...
Pea meeles, et kdikidele el saagli meeldida.

Julged asjad paistavad silma.



Seeria

Ka Uhe toote pakendi tegemisel tuleks mbelda, et seda kujundust oleks vajadusel véimalik
seeriana kasutada.
Seeria juures on oluline:

* selgelt on aru saada, et tooted kuuluvad seeriasse
(midagi on kaigil Ghist, midagi kordub — kas kirja suurus, elementide paigutus ja suurus, vms)

* seeriasse kuuluvate pakendite vahel on piisav erinevus
(midagi erineb — erinevaid mustrid, varvid, pakendi kuju, jne)



Mida ja kuidas naidata®

Moned tooted/koostisosad on nii atraktiivse vélimusega, et neid tasub ostjale ndidata (aken
pakendis, voimalikult tagasihoidlik ja labipaistev pakendi kujundus).

Teinekord on hea tekitada salapéra voi viia tahelepanu hoopis mdnele muule sisulisele kiisimusele
(toode ise ei ole ndhtav, nt paberisse pakitud).



SISu ja vorm

Sisust Idhtuvat vormi véib mdnikord vaga leidlikult dra kasutada.

See voib olla vaga efekine viis silma paista, aga see vorm peab olema stiliseeritud
ning koigile lihtselt arusaadav. Seos peab olema viga selge.

Nt mesilase moodi meepurk, banaani meenutav mahlapakend, jne.



Tekst kujundusena

Kul kujundus pohineb teksti sénumil, siis see peab olema hoolega labi méeldud
ning eriliselt nutikas, vaimukas voi terav.

Nii vOib véljendada oma maailmavaadet, teha sotsiaalreklaam,
delda ka lintsalt millega tegu voi kuidas toodet kasutada.



Kasulik pakend

Kuidas vélistada see, et pakend el muutuks kohe priigiks?
Kas pakend annab toote kasutamisel midagi juurde?

Nt pakend kui eristantsiga toodetud kandekott, manguline voi interaktiivne ese,
pakend kui abiline, mingi lihtsa igap&evase probleemi lahendamiseks...



Ullatusmoment

Vahest aitab see kui kasutada taiesti ootamatuid seoseid.
Monikord annab suure efekti ka moni vaga vaike ja lihtne detail.

(Nt varvipintslit meenutavad sokipakendid, lambaid meenutavad I6ngatokid jne)



Tekitab kiisimusi

Tasub mdelda sellele, et pakend el annaks tootest vale ettekujutust.
Kas vélisturule sisenedes el tekita pakendi kujundus vastakaid seoseid.

Millal Gletatakse hea maitse piir? Millisel tootel sobib piire lletada?

(Nt viinapudel, mille kujundus meenutab Vilma pakendeid voi vanu nduka-aegseid kuivainete
karpe)
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